nicagdo
Socialem
NUumeros

Ministério Publico Federal



Comunicagao
Socialem
NUumeros

2022




Procedimento 1.00.000.019637/2022-38, Documento 75.1, Pagina 3

MINISTERIO PUBLICO FEDERAL
Procurador-Geral da Republica
Antonio Augusto Brandao de Aras

Vice-Procuradora-Geral da Repiblica
Lindora Aradjo

Vice-Procurador-Geral Eleitoral
Paulo Gustavo Gonet Branco

Corregedora-Geral do Ministério Piblico Federal
Céelia Regina Souza Delgado

Ouvidor-Geral do Ministéerio Publico Federal
Brasilino Pereira dos Santos

Secretaria-Geral do Ministério Publico da Uniao
Eliana Péeres Torelly de Carvalho

Secretaria de Comunicagao Social
Dione Aparecida Tiago

Secretaria de Comunicacao Social Adjunta
Juliana Carvalho Garcia



Procedimento 1.00.000.019637/2022-38, Documento 75.1, Pagina 4

APreSeNACAO . ... .. ... 4
RELACIONAMENTO E DIALOGO COM PUBLICOS EXTERNOS E INTERNOS ........................... 6
Relacionamento com a imprensa e com a sociedade........................ ... 6
Divulgacao da atuagao do PGR....... ... .. ... . 7
ELEICOES 2022 . . 9
Relacionamento com pUblicOS INtErNOS. ... ... o 10
Articulacao nacional da Comunicacao do MPF e capacitacoes da equipe....................... 12
Projetos especiais: Turminha do MPF, pesquisa de imagem e apoio a eventos................ 13
COMUNICAGAO DIGITAL . ... oo 15
REAE SOCIAIS . ..o 16
D 17
AUIOVISUAL. ... 19
CAMPANHAS, PUBLICACOES E COMUNICAGAO VISUAL ..o 20
ESTRUTURA E GESTAO ORCAMENTARIA. ..., 22

Olhando para o futuro: perspectivas e desafiosem2023......................................... 23



Procedimento 1.00.000.019637/2022-38, Documento 75.1, Pagina 5
Comunicagao Social em Niimeros - 2022

)/

Um ano de muitos desafios e de trabalho intenso. Assim foi 2022 para a Secre-
taria de Comunicacao Social do Ministério Publico Federal. O setor chega ao fim
de mais um exercicio com a conclusao de projetos relevantes, dados expressi-
vos de produtividade, avancos na contratacao de servicos estratégicos e com
a efetivacao de um importante passo para a nacionalizacao das atividades de
comunicacao institucional.

O presente relatorio documenta de maneira sintetizada os principais desta-
ques do trabalho da Secom ao longo do ano. O objetivo & prestar contas do
que foi feito pela equipe de Comunicacao, bem como informar publico interno
e demalis pessoas que tiverem acesso ao material, visando cumprir a missao de
zelar pela imagem institucional e de divulgar a populacao o trabalho realizado
pelo Ministério Publico Federal em suas diversas frentes.

Ao longo de 2022, alem do trabalho ordinario de producao de contetdo voltado
para os publicos interno e externo e do atendimento a imprensa e as deman-
das de orgaos institucionais, a Secom se envolveu em dezenas de iniciativas
que tiveram o objetivo de orientar a populacao e de a ela prestar servicos.
Merecem destaque as campanhas publicitarias MP em Defesa da Sociedade
e Movimento Nacional em Defesa das Vitimas. Nos dois casos, a Secretaria de
Comunicacao Social atuou de forma intensa para garantir efetividade na Co-
municacao, desde a escolha da linguagem adequada, até a criacao de produtos
voltados para publicos especificos.

Outra frente de trabalho que mereceu destaque foi a ampliacao no uso de ca-
nais de comunicacao, além do portal, atée entao a principal vitrine da Comuni-
cacao Institucional. O incremento na producao audiovisual e de conteudo para
as redes sociais e resultado de um longo esforco, que incluiu a ampliacao da
equipe destinada ao setor - com a contratacao de dois profissionais — e com
Investimentos na formacao da equipe.

Em 2022, a Secom teve atuacao destacada na producao de relatorios de ativida-
des e outros documentos de prestacao de contas da atuacao institucional. Pela
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primeira vez, o relatorio anual encaminhado ao Tribunal de Contas da Uniao
(TCU) foi desenvolvido de forma digital, a partir de uma pagina criada pela Se-
com. A unidade também foi a responsavel pela criacao da marca do Ministério
Publico da Uniao e do site que agora abriga e disponibiliza informacoes dos
quatro ramos. Um passo importante para o atendimento aos principios da uni-
dade e da transparencia.

Por fim, importante mencionar o trabalho desenvolvido no sentido de que, em
2023, a area de Comunicacao do MPF possa atuar em unidade e que, finalmen-
te, possa avancar no atendimento a padroes e a principios que integram a Po-
litica de Comunicacao do MPF. Dessa forma, o setor podera cumprir a sua parte
no desafio de fazer com que a populacao, de fato, conheca a Instituicao, que é
plural, diversa, as vezes antagonica, mas que tem como diretriz para o trabalho
0S Mesmos principios e propositos.
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RELACIONAMENTO E DIALOGO COM PUBLICOS
EXTERNOS E INTERNOS

Relacionamento com a imprensa e com a sociedade

atendimentos a imprensa

releases publicados no Portal do MPF (produzidos pela Secom/PGR e

pelas Ascoms nos estados). Dessa quantidade, foram realizados pela
Secom, 0 que representa 33,1% dos releases produzidos e postados no Portal
do MPF.

RESULTADOS*:

matérias publicadas por veiculos estrangeiros, nacionais e regionais,
com mencao ao MPF, a Procuradoria-Geral da Republica ou aos seus membros.

Se fosse pago, esse espaco teria um custo de , consideran-
do-se o valor do centimetro praticado pelo mercado publicitario. De janeiro a
novembro deste ano, mais de de pessoas foram alcancadas
pelas noticias veiculadas sobre o Orgao na imprensa.

*Relatorio de Repercussao em Midia/Linear Clipping.
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Bruno e Dom - A Secom acom-
panhou avisita do procurador-
-geral da Republica, Augusto
Aras, ao Vale do Javari e a ci-
dade de Tabatinga (AM) para
supervisionar o trabalho das
autoridades que investigavam
0s assassinatos do indigenista
Bruno Pereira e do jornalista
Dom Phillips, um crime que teve repercussao internacional. A Secre-
taria organizou coletiva de imprensa no local, além de produzir mate-
riais para distribuir a imprensa nacional e internacional (fotos, videos
e informacoes).

Operacao Resgate 2 - Realiza-
da em Brasilia, sob a coorde-
nacao da Secom/PGR, a cole-
tiva de imprensa que divulgou
0 balanco da Operacao Resga-
te 2, de combate ao trabalho
escravo, contou com a partici-
pacao de mais de 50 profissio-
-. | nais de imprensa e resultou na
publicacao de centenas de matérias sobre o assunto veiculadas na
teve, no radio e na internet.

Divulgag¢do da atuacdo do PGR

Ao longo de 2022, a Secom trabalhou para divulgar a atuacao do procurador-
-geral da Republica, Augusto Aras, em suas varias frentes: judicial, extrajudicial,

VOLTAR AO SUMARIO
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administrativa e de representacao da Instituicao em eventos de relevo nacional
e internacional. Ao todo, foram produzidos e publicados . Destina-
dos a imprensa e a sociedade em geral, esses textos jornalisticos traduziram
pareceres, peticoes e outros documentos que integram acoes civeis e criminais
em matérias diversas e de grande relevancia para a sociedade.

Alem dos releases e das notas de esclarecimento, a Secom disponibiliza, em
video no canal oficial do MPF no YouTube, as sustentacoes orais proferidas nas
sessoes de julgamento no STF. Em 2022, foram publicadas.

Defesa das Vitimas - O Mo-
vimento Nacional em Defesa
das Vitimas, projeto ideali-
zado pelo PGR, contou com a
producao de pecas de divul-
gacao, com a gravacao de Vvi-
deos e com a realizacao de um
grande evento de langamento.
A Secom participou de todas
as etapas e segue atuando na disseminacao da iniciativa, que tem
grande relevancia em todo o pais. Para se ter uma ideia, o video com
maior niumero de visualizacoes no canal do MPF no YouTube em 2022
resultou dessa iniciativa: foi o depoimento de Ana Carolina Oliveira,
gravado no evento de langcamento, que registra

O PGR conta também com canais proprios em redes sociais (Llnkedln
e YouTube), que veiculam postagens republicadas pelos canais oficiais
do MPF, sempre que necessario.

Frente administrativa e eventos - Na frente administrativa, a Comu-
nicacao atuou para informar os publicos interno e externo sobre me-
didas adotadas no sentido de ampliar a presenca do MPF na Regiao
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Amazonica. Atuou tambéem na estruturacao dos Gaecos federais, entre
outras. Agoes de carater estruturante que precisam ser do conheci-
mento da populacao.

Tambéem foram divulgados pela Secom eventos sobre temas variados,
que contaram com a participacao do PGR, bem como a assinatura de
pelo menos uma dezena de acordos de cooperacao técnica com o pro-
posito de viabilizar a troca de informacoes e de dados que podem
agilizar o trabalho ou mesmo assegurar cidadania a parcelas da popu-
lagao.

Eleicbes 2022

Um dos principais fatos do pais em 2022, as elei¢coes gerais tambeém foram des-
taque na atuacao da Comunicacao do MPF. Ao longo do ano, foram produzidos
dezenas de releases. A equipe acompanhou todas as sessoes do Tribunal Su-
perior Eleitoral (TSE), atendeu a demandas de jornalistas de todo o pais, além
de produzir contetdos para redes sociais e atuar em parceria com outros or-
gaos publicos na disseminacao de mensagens contra fake news e outras prati-
cas capazes de impactar o equilibrio da disputa.

Capacitacao para assessores — A Se-
com organizou um encontro para a ca-
pacitacao de assessores de Comunica-
EOEE cao de todo o pais que atuaram na
divulgacao do trabalho do MP Eleito-

ral, bem como no atendimento a de-

mandas da imprensa. O curso virtual fol ministrado por membros au-

Ministério PuUblico
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xiliares da Vice-PGE e teve a participacao de cerca de
do MPF e dos MPs estaduais. A capacitacao foi realizada no fim de abril,
no inicio do processo eleitoral.

Cartilha - No inicio de setembro,
foi lancada a cartilha Violéncia
Politica de Género é Crime. Saiba
x como Reconhecer e Denunciar a
I][ H[NH“] ' Pratical. Com linguagem simples,
7 e o material disponibilizado via
internet a partidos, entidades e
a populacao em geral marcou a
atuacao da Instituicao no combate a pratica criminalizada pela Lei n2
14.192/2021.

POITIGK

II|HH"I|“ | HITHTHII

Relacionamento com publicos internos

noticias publicadas na intranet nacional

informes enviados (Zoom, WhatsApp e e-mail)

Diagnostico QVT - Entre as frentes em que a Secom mais atuou em
2022 esta a disseminacao de campanhas para o publico interno. Um
exemplo desse trabalho foi a divulgacao do Diagnostico de Qualidade
de Vida no Trabalho. As acoes de comunicacao mobilizaram o publico
interno e possibilitaram uma participacao significativa. A adesao de
membros, servidores, estagiarios e colaboradores terceirizados per-
mitira que a area de QVT tenha um panorama confiavel da Instituicao.
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Protecao de Dados Pessoais — Outra iniciativa com resultados con-
cretos foi a Campanha LGPD na Pratica, promovida em duas fases no
primeiro e no segundo semestres de 2022. Diversos materiais foram
produzidos com o proposito de orientar servidores sobre a aplicacao
concreta da Leil Geral de Protecao de Dados. O encarregado de dados do
MPF, procurador da Republica Leonardo Macedo, destacou que a acao
de comunicacao foi uma grande aliada da area para a implementacao
da LGPD e para a difusao da cultura de protecao de dados pessoais no
MPF. “E preciso refletir sobre os riscos e reconhecer a importancia dos
dados pessoais na nova era digital. E a comunicacao tem tido papel
fundamental nesse trabalho. A campanha LGPD na Pratica inaugura
um movimento de sensibilizacao no MPF sobre o tema da privacidade
e a protecao de dados pessoais, transpondo os conceitos legais para a
realidade do dia a dia. Esse trabalho deve prosseguir e se aprofundar
nos proximos anos, associado a acoes de capacitacao”.

Unificacao do Plan-Assiste — A partir de 12 de janeiro de 2023, o Plan-
-Assiste sera unico, independentemente do ramo ou orgao. Para comu-
nicar aos variados publicos essa mudanca, a Secom atuou, de forma
intensa, ao longo de 2022. O apoio ao Comité Gestor foi alem da pro-
ducao de textos e da cobertura de reunioes administrativas: incluiu
o plano de comunicacao do MPU, a criacao de pecas publicitarias, a
divulgacao de pesquisa interna sobre os canais de comunicacao en-
tre os beneficiarios, a divulgacao de novos canais de contato e ate a
producao de material especifico para a rede credenciada. O trabalho
foi feito de forma articulada com a area técnica de comunicacao dos
demais ramos do MPU e do Conselho Nacional do Ministerio Publico.

A Secom criou ainda a nova marca do Plan-Assiste. O redesenho moder-
nizou a marca atual para simbolizar a unificacao. Ja aprovada nos foros
internos, a nova marca deve passar a ser adotada em 2023.
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Plan-Assiste lanca

Disponivel para baixar na
Apple Store e Google Play Store

Acesse rapido

v Carteirinha digital
" Rede credenciada
& Extrato de utilizagao
v Fale conosco e mais!

\_

aplicativo de servicos

G
L

Em 10 de outubro, foi lancado o aplicativo do
Plan-Assiste nas lojas da Apple Store e Play
Store. O app se tornou um novo canal de re-
lacionamento e comunicacao do Plan-Assiste
com seus beneficiarios titulares e dependen-
tes. Para a ocasiao, foi feita intensa divulga-
cao interna no MPU, com pecas explicativas
criadas pela Secom/PGR.

~

Articulagcdo nacional da Comunicacdo do MPF e
capacitag¢des da equipe

10 atividades de capacitacao (entre cursos, oficinas e workshops), com 244 va-
gas, foram oferecidas aos comunicadores do MPF. Ao todo, considerando-se o
custo das atividades e o total de vagas ofertadas, foi possivel capacitar a equi-
pe em diversas tematicas a um custo médio de RS 264,06 por vaga.

Temas: gestao de crises, estratégia em redes sociais, texto publicitario criati-
vo, atuacao eleitoral do MP, planejamento etc.

VOLTAR AO SUMARIO

7° Encontro Nacional de Comunicacao
Socialdo MPF - Entre 16 e 18 de novem-
bro, a PGR recebeu 34 comunicadores
do MPF de todo o Brasil para discutir
com servidores da Secom o desafio da
comunicagao publica pos-pandemia e
a proposta de estruturacao nacional
da Secretaria. Palestras e oficinas tra-

12
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taram tambéem de temas como branding institucional, atuacao estrate-
gica em redes sociais, linguagem simples, entre outros. Em avaliacao,
87,5% dos participantes deram nota maxima a programacao do evento,
0 que demonstra a relevancia da iniciativa.

Projetos especiais: Turminha do MPF, pesquisa de imagem e
apoio a eventos

gibis e impressos da Turminha do MPF distribuidos a escolas e profes-
sores em todo o Brasil
Criacao do canal da Turminha no YouTube Kids
eventos internos ou externos contaram com o apoio direto da Secom em

2022, seja na concepcao e organizacao, na producao de material de divulgacao,
OU na cobertura
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Dialogo com o publico infantil - Uma década apos
a publicacao de seu primeiro gibi, a Turminha do
MPF trouxe novidades em 2022: a impressao e dis-
tribuicao da colecao de almanaques composta por
trés volumes. A obra levou o MPF de volta aos sa-
loes literarios e eventos culturais e escolares do
pais. Um dos mais relevantes foi a 52 Bienal Inter-
nacional do Livro de Brasilia. Na feira, entre 21 e 30
g2 de outubro, de almanaques foram entre-
gues para alunos de escolas do DF.

A Turminha também marcou presenca na comemoracao do Dia das
Criancas promovida pelo projeto Mala do Livro, da Secretaria de Cultu-
ra do GDF, com a distribuicao de mil kits de HQs. Estudantes de outros
estados foram contemplados em acoes de educacao cidada, em ativi-
dades patrocinadas pelo MPF ou por iniciativa de educadores que pe-
diram o material a Secom. Ao todo, cerca de 23 mil impressos chega-
ram as maos de cidadaos e cidadas mirins, estimulando muita
“conversa de gente grande para gente pequena” e aproximando o MPF
desse publico tao especial.

20 anos da sede da PGR - O pre-
dio da PGR & um dos marcos ar-
quitetonicos de Brasilia. Para ce-
lebrar os 20 anos da inauguracao
do edificio projetado pelo arqui-
teto Oscar Niemeyer, a Secom tra-
balhou na concepcao e realizacao
de evento, alem de produzir di-

DO TRACO A versos materiais. Um deles foi o

REALTDADE documentario “Do traco a realida-
de”, que registrou o depoimento

de profissionais de arquitetura e

Comunicagao Social em Niimeros - 2022
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engenharia, servidores e membros diretamente envolvidos na cons-
trucao. Foi editada também publicacao comemorativa com 0 mesmo
nome, trazendo fotos e informacoes sobre o prédio. A Secom ainda
elaborou exposicao de fotografias historicas relativas a construcao.

Eventos realizados pelas CCRs - 2022 marcou o retorno de eventos pre-
senciais, com maior atividade das Camaras de Coordenacao e Revisao
na organizacao de debates relativos a temas de importancia institu-
cional. Algumas atividades contaram com a presenca de ministros de
Estado e participantes de todo o Brasil. A Secom, em todos 0s eventos,
dependendo do alcance da iniciativa, elaborou artes e pecas graficas
de divulgacao, atuou na organizagao, na transmissao, na cobertura e
no atendimento a imprensa.

Pesquisa de Percepcao de Imagem e Reputacao Institucional — A Se-
cretaria supervisionou o trabalho da empresa contratada para condu-
zir pesquisa de imagem do MPF com abrangéncia nacional. Foram

focais e em profundidade na fase qualitativa,
alem de na fase quantitativa. Os resultados servirao
de subsidio para orientar acoes futuras de comunicacao.

COMUNICACAO DIGITAL

E fato que as redes sociais se tornaram a principal “porta de entrada” para a
interacdo entre as organizacoes e seus publicos de interesse. E por meio delas
que o internauta chega a outros canais de comunicacao, inclusive 0s mais tra-
dicionais. Alinhada a essa nova realidade, a Secom fez, ao longo de 2022, varias
Inovacoes em suas redes, consolidando novos canais e ampliando o relaciona-
mento com a sociedade.
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Rede sociais

Aumento no niumero de seguidores

Instagram: seguidores a mais (A crescimento de 29% em relacao
a 2021)
Twitter: seguidores a mais (A crescimento de 7.61%)
Linkedin: seguidores a mais (A crescimento de 23%)
Alcance
Instagram: de contas alcancadas ou de impressoes registra-

das em 2022, mais que o dobro do verificado em 2021

Facebook: de contas alcancadas em 2022, com aumento de
15% em relacao ao ano anterior

Twitter: impressoes em 2022

LinkedIn: impressoes em 2022
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Linked[) wow- wie wa o @ = Criacao do perfil do MPF no

LinkedIn - O Orgao ja conta-

,’5""_-, [¥3 MPFEM DEFESA DA SOCIEDADE va com um perﬁl nessa rede
& G defesadasociedade.mpf.mp.br .

voltada para conteudos re-

lativos a vida profissional.

Ministério Publico Federal Visualizar todos os 4.297 . ~ . _
et €0 Com a ativacao e a alimen
tacao permanente, foi pos-
sivel ampliar os publicos da

Instituicao e atingir pessoas
que nao recebiam informacoes sobre o Orgao pelos outros canais. Em
dezembro de 2022, o canal registra 39.841 seguidores.

\_ /

Web

4.256.436 visitas ao site do MPF em 2022
7. 027.759 visualizacoes de pagina no site do MPF em 2022
Crescimento: Em relacao a 2021, o nimero de novos usuarios no portal foi

312.484 maior. Houve crescimento também no nimero de visitas (268173 a mais)
e de visualizacao de paginas (649.222 a mais)

CRIACAO DE NOVAS PAGINAS OU AREAS EM 2022

Paginas implementadas e solucoes de alta complexidade: 142
Conteldos e funcionalidades implementadas e/ou atualizadas: 543

Suportes/treinamento/resolucao de problemas: 685

VOLTAR AO SUMARIO 17
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Relatorio do TCU em versao digital - A
Secom participou em varias etapas da
criacao do Relatorio do TCU em versao
digital, um formato inovador e que faci-
lita a compilacao dos dados e a presta-
cao de contas. Alem do site em si, foram

ﬂ - g--- produzidos textos, revisadas 376 pagi-
nas e criados 123 graficos e imagens.

Quer saber mais sobreoMPU’

eznfira o s iratrtscionsis de

RE— Pagina e Marca do MPU - A pagina foi
MINISTERIO PUBLICO DA UNIRO criada, especialmente, para reunir to-
@ @. dos os conteudos relativos ao Minis-
tério Publico da Uniao, com dados so-
bre legislagao, orcamento e concursos,
entre outros. Ha também links para as
paginas dos quatro ramos. Nesse am-
bito, outra acao importante, com foco
DL na unidade institucional, foi a criacao
da Marca MPU Aprovada pelo Conselho de Assessoramento Superior
do MPU, a nova marca ja estampa a pagina do MPU na internet e conta
com material grafico especifico. A medida da visibilidade e concretude
a uniao dos ramos.

VOLTAR AO SUMARIO 18
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Audiovisual

videos produzidos em 2022 (um a cada dois dias)

videos publicados no canal do MPF no YouTube em 2022, somando 489.583
visualizacoes

noticias radiofonicas gravadas e distribuidas (aumento de 25% em rela-
cao ao ano anterior)

entradas ao vivo para radio

fotos publicadas no Flikr

Radio - Os programas de radio produzidos pela Comunicacao Social
do Ministério Publico Federal tém a funcao de informar e prestar con-
tas a sociedade em todos os lugares do pais. Em 2022, foram mais de

produtos radiofonicos gravados, entre programas, boletins para A
Voz do Brasil, spots e noticias de radio, distribuidos para mais de

emissoras pelo Brasil por meio de parceria entre o MPF e a Rede
Nacional de Radios da Empresa Brasil de Comunicacao (EBC), além da
parceria com a Radio Justica. O Orgdo também avancou na producao
de podcasts, com a segunda temporada do “Financas de Ponta a Pon-
ta”, programa sobre educacao financeira disponibilizado na platafor-
ma Spotify e no Canal do YouTube. O podcast atingiu média de
visualizacoes por episodio.

Ampliacao da producao audiovisual - Com maior demanda por videos,
cada vez mais utilizados em redes sociais e até mesmo em acoes de
comunicacgao interna, a Secretaria de Comunicacao Social contratou
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profissionais especializados para
captacao de imagens e edicao de
material audiovisual, um reforco
importante para incrementar e
profissionalizar a atuacao do se-
tor na area.

Além disso, esta em construcao um estudio de tevé, que sera insta-
lado na Secom e ira contribuir para qualificar ainda mais o trabalho.
O resultado ja pode ser percebido: algumas producoes de destaque
realizadas neste ano foram o video que celebra o Dia do Servidor, a
producao que trata de lideranca e protagonismo feminino no MPF e o
curta-metragem sobre direitos humanos, resultado de parceria com a
PFDC.

CAMPANHAS, PUBLICACOES E COMUNICACAO
VISUAL

campanhas externas e internas produzidas
identidades visuais e pecas graficas criadas

publicacoes editadas
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MPF em defesa da so-

MPF EM DEFESA Venha conhecer o MPF

DA SOCIEDADE por uma nova perspectiva! ciedade - Lan Ca da
o 5 & ' em outubro de 2022, a
> "’--!w; T campanha MPF em De-

e ulg g B fesa da Sociedade tem

o T Emmmem o objetivo de explicar
| como a Instituicdo atua
para garantir o direito
de todos, além de mos-
trar, em linguagem simples e didatica, como o cidadao deve agir para
apresentar uma representacao ou ter acesso aos servi¢cos oferecidos
pelo Orgado. Com videos e posts em redes sociais, a acao apresenta as
principais areas de atuacao do MPF. As imagens foram criadas por um
ilustrador contratado especialmente para o trabalho. A acao incluiu
ainda um hotsite, 15 videos, 59 cards para postagem em redes sociais,
um anuncio publicado em revista e um folheto.

b

defesadasociedade.mpf.mp.br

Planejamento estratégico - No
ambito interno, uma das cam-
panhas de maior destaque do
ano foi a que deu visibilidade
ao novo Planejamento Estrate-
gico Institucional 2022-2027. O
projeto foi lancado em fevereiro,

= num evento virtual e com nova

4 identidade visual, destacando a
Inovacao e o progresso do MPF. O design foi aplicado a materiais, como
0 Mapa Estratégico e banners de divulgacao. Alem disso, os principais
objetivos do PEl ilustram o Calendario do MPF 2023 e o Caderno de Tra-
balho distribuido a membros e servidores em todo o pais. O material -
que é produzido anualmente pela Secom - representa uma importante
ferramenta de disseminacao de campanhas e informacoes ao publico
interno. O Caderno de Trabalho e o Calendario 2023 foram enviados

VOLTAR AO SUMARIO 21
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para todas as unidades do MPF no més de novembro e distribuidos na
PGR ainda em dezembro de 2022, o que vai permitir que membros e
servidores iniciem o ano de 2023 ja com 0s materiais em maos.

ESTRUTURA E GESTAO ORCAMENTARIA

Mais do que acompanhar a execucao do orcamento da Secom (que foi de RS

), @ Assessoria Técnica trabalha para auxiliar as diversas
areas da Secretaria nos processos de gestao dos atualmente sob
a responsabilidade do setor. Essas contratacoes viabilizam a execucao de ser-
vicos essenciais ao MPF e o atendimento de demandas estratégicas. Em 2022,
a Astec elaborou para subsidiar novas licitacoes, garantido aqui-
sicoes importantes para a area de Comunicacao.

Interesse Publico - Em 2022, foi possivel concluir a licitacao técnica
e preco que contratou produtora de video para executar o programa
Interesse Publico, exibido ha mais de 10 anos pela TV Justica e trans-
mitido por parceiras em todo o Brasil. Trata-se do maior
contrato da Secom, responsavel pela producao de materiais audiovi-
suais relevantes para o acervo da Instituicao.
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A expectativa € de que o0 ano de 2023 seja ainda mais expressivo em termos
de resultados para as acoes de comunicacao do Ministério Publico Federal. O
maior e mais significativo avanco deve ser a implementacao de um novo mo-
delo de trabalho em que servidores lotados em todo o pais passem a atuar de
forma nacionalizada, a partir de nucleos que contemplam as principais ativi-
dades de comunicacao. Os pilares para essa mudanca ja foram definidos, e o
trabalho entra, no inicio de 2023, na sua implementacao. A expectativa € con-
seguir ganhos em todas as frentes: produtividade, alinhamento, otimizacao de
recursos e especializacao.

Em outra frente, sera intensificado o trabalho para viabilizar contratacoes e
projetos que tragam avancos institucionais importantes. E o caso da aquisicao
de uma nova solucao para o portal, de forma a torna-lo mais seguro, acessivel
e em consonancia com ferramentas e funcionalidades mais modernas.

A ampliacao de conteudos em formatos diversos do texto e a integracao de ca-
nais sao outra frente prioritaria da Secom para 2023. Para isso, temos investido
em reforco nas equipes e na aquisicao de equipamentos, bem como na cons-
trucao de um estudio proprio. Sao melhorias necessarias para que a Comuni-
cacao Institucional possa estar em consonancia com as inovacoes tecnologicas
e com o0 novo momento da Instituicao, e pronta para atender as preferencias
da populacao na hora de se informar.

As alteracoes ja iniciadas e as que serao implementadas nos proximos meses
téem como foco a producao de conteudos acessiveis, simples e em formatos
compativeis como 0S principios que norteiam a comunicacao publica e o de-
ver das instituicoes de prestar contas e ajudar a formar cidadaos mais bem
informados e, como consequéncia, mais conscientes de seus direitos e de suas
obrigacoes.
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